Artikler i Idreetsliv om fundraising:

Fra byfester til salg af oplevelser

Oplevelser: Foreningernes muligheder for indtaegter er under forandring. Salg af
oplevelser inden for sporten er vejen frem, mener idraetsforsker.

Af Jacob Andersen
28. september 2006

Der var engang, hvor rigtig mange idraetsforeninger landet over kunne se frem til en god solid
indtaegtskilde hvert ar. Det var, nar det omrejsende tivoli trillede ind i byen, fordi der skulle
veere fest i byen. Overskuddet fra byfesten gik som regel direkte ned i klubkassen hos den
lokale idraetsforening, som ofte stod som arranggr af byfesten.

Men verden aendrer sig, og de lokale byfester star i dag svagere end nogensinde set i lyset af
den enorme konkurrence fra den staerkt voksende underholdningsindustri. Nytaenkning er ofte
ngdvendig, nar der skal kroner i klubkassen.

»Der er en klar tendens til, at foreningerne prgver at vaere mere kreative, nar der skal tjenes
penge. Mange foreninger er begyndt at tilbyde forskellige variationer af deres sportsgren inden
for eksempelvis polterabender og teambuilding-kurser, og det synes jeg er en rigtig god ting, «
siger Anders Halling, som er studielektor i idraet pa Syddansk Universitet.

Atletik er topscorer

P& de kommende sider saetter Idraetsliv fokus pa foreningernes indtaegtskilder. Artikelserien
viser, at det nogle steder stadig kan betale sig at satse pa klassikere som halballer, bankospil
og loppemarkeder, men generelt er dette marked faldende. Tal fra DIF's og DGI'’s store
foreningsundersggelse viser, at bankospil, halballer og lignende generelt udggr en mindre
procentdel af foreningernes indtaegter end i 1985. Til gengaeld star det klart, at mange
idraetsforeninger i stigende grad tjener deres penge ved sportsrelaterede arrangementer og
andre ting, der har direkte forbindelse til deres egen sportsgren.

Atletikklubberne er gennemsnitlig landets absolutte topscorere, hvad angar indtaegter fra
diverse arrangementer. Hele 41 procent af klubbernes samlede indtaegter kommer fra at
arrangere motionslgb og lignende. Derudover viser kategorien ‘andre indtaegter’ i
foreningsundersggelsen, at dette omrade er i staerk vaekst. Andre indteegter daekker blandt
andet salg af sportsrelaterede oplevelser.

Idreetsforsker Anders Halling finder udviklingen positiv.

»Det er udmaerket, at foreningerne i stigende grad er begyndt at tjene penge pa det, de er
gode til, nemlig sporten, og jeg tror helt klart, at det her omrade vil komme i yderligere vaekst
i fremtiden - i hvert fald inden for de sportsgrene, der egner sig til det,« vurderer Anders
Halling.



En ny verden pa nettet

Af Jacob Andersen
28. september 2006

I bestraebelserne pa at ga nye veje i forhold til at skaffe gkonomi til foreningerne kan
internettet blive en vigtig medspiller. Hvor det fgrhen var normalt at salge annoncer til
klubbladene, bliver det mere og mere udbredt, at den lokale forening ogsa tilbyder eventuelle
sponsorer bannerplads pa foreningens hjemmeside.

Derudover mgder et nyt netinitiativ stigende popularitet for tiden. Det handler om betaling af
forskellige produkter pa nettet.

Flere firmaer har specialiseret sig i at udarbejde et koncept, som bevirker, at man kan stgtte
sin egen lokale idraetsforening ved kgb af forskellige produkter pa nettet. Et af disse firmaer
hedder Supercard. Her er flere danske idraetsforeninger kunder. Blandet andet har Supercard
lavet en aftale med fodboldklubben Arhus Fremad, der betyder, at Arhus Fremad far
gkonomiske indtaegter, hvis en kunde kgber et udvalgt produkt pd nettet via Supercard.

»Der er naeppe nogen tvivl om, at nettet indeholder yderligere gkonomiske muligheder for
foreningerne. Det er vist bare et spgrgsmal om fantasi,« siger idraetsforsker Anders Halling.

Sponsorater fra kebmand boomer

Glade kgbmaend: Det kan betale sig for idratsforeninger at banke pa dgren til den
lokale kgbmand, der i stigende grad sponserer det lokale idraetsmiljg.

Af Jacob Andersen
28. september 2006

Danske kgbmand er glade for at sponsere det lokale idraetsmiljg. Det viser en stor
undersggelse som De Samvirkende Kgbmand har foretaget blandt organisationens 1.300
medlemmer.

Undersggelsen understreger, at idreetssponsorater bliver mere og mere udbredte landet over,
og at de lokale kgbmaend generelt ser sponsering af de lokale foreninger som en vigtig made
at brande sig pa lokalt.

»Det er vores fornemmelse, at kesbmaends sponsering af idraetsforeninger aldrig har vaeret pa
et hgjere niveau, end det vi ser nu. Det skyldes blandt andet, at vi har oplevet en del fusioner i
branchen i de seneste ar, som bevirker, at kaeder som Spar og SuperBest er blevet mere
slagkraftige,« siger udviklingskonsulent i De Samvirkende Kgbmand Claus Bggelund Nielsen.
Han peger pa, at lokale ksbmaend og supermarkeder i stigende grad har brug for at brande sig
i lokalmiljget.

Ikke kun stjerner

»Selvom man har en SuperBest-butik et eller andet sted i landet, vil man stadig gerne
identificeres som den lokale kgbmand, der er aktiv i lokalsamfundet. Og her er
sportssponsorering en oplagt mulighed, « siger Claus Bggelund Nielsen, som understreger, at



undersggelsen fra De Samvirkende Kgbmaand ggr op med den normale forestilling om, at
erhvervslivets sponsorkroner oftest tilfalder eliteklubberne og stjernerne.

»Faktisk viser undersggelsen den interessante ting, at de lokale ksbmaend ikke gar sa meget
op i, hvilken idraetsgren man sponsorerer. Det handler i langt hgjere grad om, at man gerne vil
stgtte noget, der er lokalt. Og sa ggr det ikke sa8 meget, om der er tale om bueskydning eller
fodbold.«

En pastand, som kgbmand Niels Fog, der ejer en raekke SuperBest-butikker pa Sydsjzelland,
bekraefter. Niels Fog har med et stort sponsorat i hundredtusinde kroners-klassen valgt at
stgtte Naestveds bedste basketballherrer.

»Egentlig interesser jeg mig overhovedet ikke for basket eller sport i det hele taget. Men jeg
stgtter gerne et projekt som det her, hvor der virkelig bliver arbejdet serigst med tingene. I
princippet kunne det lige sa godt vaere en svemmeklub med ambitioner, jeg sponserede, men
nu blev det altsd basketdrengene. Og jeg har bestemt ikke fortrudt. Reklamevaerdien har
virkelig veeret god,« siger Niels Fog.

Svemmeklub crawler penge hjem

Svom efter pengene: Aalborg Svemmeklub har hvert ar et sponsorstavne, hvor
klubbens medlemmer svemmer penge ind til bAde dem selv og klubben.

Af Brian Martin Rasmussen
28. september 2006

211 kilometer. S langt svemmede 58 af Aalborg Svemmeklubs godt 2.100 medlemmer
tidligere i ar til det arlige sponsorstaevne. I alt blev der svgmmet 120.000 kroner ind fra de
240 sponsorer, der var klar med kroner til de arbejdende svgmmere. Halvdelen af den sum,
svgmmeren har svgmmet ind, far klubben, og den anden halvdel gar til sysgmmerelaterede
udgifter fx kontingent, svgmmestaevner og kgb af udstyr.

»Svgmmeren kontakter forskellige sponsorer, som kan vaere den lokale kgbmand, en tgmrer
eller ens bank, og s aftaler man et belgb, som enten er mindst 300 kroner eller fx en gre per
svgmmet meter. Hvis en svgmmer far svsmmet 5.000 kroner ind, s& gar halvdelen til klubben
og halvdelen til svgmmeren selv, der far pengene ind pa en personlig svemmekonto, sa
pengene kan bruges til svgmmerelaterede udgifter,« forklarer John Larsen, der sidder i
svgmmeudvalget i Aalborg Svgmmeklub.

Staevnet vigtig indtjeningskilde

Aalborg Svesmmeklub har afholdt sponsorstaevnet hvert ar i februar eller marts de sidste 25 ar.
De mindste svgmmer en time og de aldste halvanden time. Og indteegten er vigtig for
klubben:

»Staevnet betyder meget for os, ndr vi satser pd at blive blandt de bedste svsmmeklubber i
landet. Det kraever noget gkonomi at sende svemmere pa traeningslejre, og alle vores hold
kommer pa en eller anden form for traeningslejr. Det er vigtigt for klubben at have en fornuftig
egenbetaling, og de penge, vi far ind fra sponsorstaevnet, sukker enhver klub efter,« siger
John Larsen.



Succes til sgs

Indtzegter: Oplevelser pa vandet giver penge i kassen. Danske sejlklubber udbyder
med stor succes firmadage og teambuildingkurser til erhvervslivet.

Af Jacob Andersen
28. september 2006

Da matchrace-stilen i begyndelsen af 90’erne fik sit gennembrud, blev nyskabelsen inden for
sejlsporten ikke bare en stor dansk sportslig succes med Jesper Bank og besatnings OL-guld i
Barcelona 1992 som hgjdepunktet. Efterfglgende har matchrace ogsa vist sig at vaere en
mindre guldgrube for flere danske sejlklubber. Matchracesejlads, eller med andre ord
kapsejlads mellem ligeveerdige bade, egner sig nemlig perfekt til at blive udbudt som
oplevelseskurser til erhvervslivet.

En raekke danske sejlklubber tilbyder i dag specielt designede kapsejladser som et redskab
inden for teambuilding, ledelse og samarbejde. Succesen er markant. Blandt andet har
sejlklubberne i Middelfart, Vejle og Fredericia sammen dannet det professionelt drevne
matchracecenter TMC. I denne szeson (april til oktober) har TMC arrangeret teambuilding-
kurser pa vandet for omkring 2.500 kunder.

Flere medlemmer
»Der er tale om en professionelt drevet forretning, som lever i symbiose med de frivillige i de
tre sejlklubber, der hver har en andel i centeret, « siger direktgren for TMC, Jens Henrik Lund.

»Vi har super tilfredse kunder, og vi har igennem de sidste to ar oparbejdet en
millionomsaetning. Alt, hvad vi tjener, gar tilbage til sejlsporten, og det betyder blandt andet,
at mulighederne for at investere i eksempelvis sejlklubbernes ungdomsarbejde gges, « lyder
det fra Jens Henrik Lund, der ligeledes mener, at det professionelt drevhe matchracecenter har
en selvforstaerkende positiv effekt pa sejlsportsmiljget i Middelfart og trekantsomradet.

»Middelfart Sejlklub har i de seneste ar oplevet en stor medlemsfremgang. Jeg vil ansl3, at 80
af de nye medlemmer er kommet til, fordi de har prgvet sejlsporten gennem et
teambuildingkursus eller lignende i TMC.«

Attraktiv forretning
Ogsa Kalgvig Badelaug tjener gode penge pa arrangementer pa vandet og kurser til
erhvervslivet. Arhus-klubbens direktgr, William Mgller Christensen, siger:

»Det er en seerdeles attraktiv forretning. Vi har vaeret i gang i godt et &r nu, og det ser meget
fornuftigt ud. Pengene, vi tjener, gar direkte til vores eliteafdeling, og det betyder, at det ikke
far gkonomisk betydning for klubbens mange amatgrsejlere, nar vi sender nogle af vores
elitesejlere pa udlandsrejser og den slags. Men det er ogsa elitesejlerne, der med deres
arbejdskraft er med til at fa det til at Isbe rundt,« siger William Mgller Christensen med
adresse til klubbens topsejlere som Signe Livbjerg og Rachel Kiel, der er instruktgrer pa flere
af firmaarrangementerne.

William Mgller Christensen ser fine fremtidsperspektiver i at seelge oplevelser til de danske
arbejdspladser.

»Jeg tror, det her er kommet for at blive. Fremtiden tegner lys. Firmadage og
teambuildingkurser er jo ikke noget nyt faanomen, men det har virket som om, at folk havde
brug for at opleve noget nyt. Her har matchrace ramt noget i tiden. Ikke alene er det en



fantastisk made at leere at samarbejde pa, nar man skal have en bad til at sejle steerkt. Det er
ogsa skide skaegt,« siger William Mgller Christensen.

Matchrace som firmaredskab

Teambuilding pd vandet handler om at fa en bad til at sejle hurtigt ved hjzelp af felles
arbejdskraft. Deltagerne bliver delt op i hold og far hver en bad. Nar de har lzert at sejle
bdden, dyster holdene i en kapsejlads mod hinanden. P8 de fleste kurser stiller arranggrerne
topsejlere til rAdighed som instruktgrer.

I gennemsnit koster et teambuilding-arrangement godt 1.000 kroner per deltager, men
belgbet varierer alt efter varigheden af arrangementet.

Fredagsbanko stgtter cricket i Glostrup

Af Brian Martin Rasmussen
28. september 2006

For 35 ar siden havde Glostrup Cricket Club en aktiv bestyrelse, der ville udvikle
cricketklubben i Glostrup.

Uden ret mange penge at ggre godt med tog bestyrelsen chancen og kgbte stege, kaffe og vin,
og indkaldte til bankospil.

Bankospillet udviklede sig hurtigt, og der blev stiftet en fredagsbankostgtteforening, hvis
formal er at tilgodese Glostrup Cricket Club med midler til at drive cricketaktiviteter, fx til bus,
overnatning og forplejning til udekampe og til en treener fra Australien i sommerhalvaret.

Stgtteforeningens fredagsbanko, hvor der kommer mellem 200 og 250 spillere, hvoraf mange
er stamgaester, er cricketklubbens primaere indtzaegtskilde.

Udvikling gennem &rene

»Det har udviklet sig meget. Fgr i tiden blev banko afviklet, hvis der var penge til at kgbe
gevinster, og overskuddet var m&ske kun pd 50 kroner. I dag er det et bankospil pa lige fod
med alle andre bankospil, som idraetsforeninger afholder. Vi har 12 til 14 frivillige til hver
bankoaften, der er medvirkende til, at det kan lade sig ggre, « fortaeller Ole Roland, der er
formand for GCC Fredagsbanko Stgtteforening.

Klubben er gkonomisk og driftsmaessigt afhaengig af at have stgtteforeningen.

»Uden bankospillet skulle cricketklubben skaere ned pa aktivitetsniveauet eller generere
indtaegter fx sponsorer eller andre medlemsindtaegter,« siger Ole Roland.

GCC Fredagsbanko Stgtteforening vil af forretningsmaessige arsager ikke oplyse, hvor stort
overskuddet pa bankospil er.



Polterabender skapper i klubkassen

P& ham: Der kan vaere fine penge i at tilbyde sin
idraetsgren i forbindelse med polterabender. I
gjeblikket nyder isaer klubber inden for
amerikansk fodbold godt af sportens
popularitet.

Af Jacob Andersen

26. september 2006

»Velkommen til moppecirklen. Nu skal I bare g3 til
ham.«

En flok ungersvende til polterabend i
Herlev Rebels. Det er gommen til
venstre. (Foto: Idraetsliv)

Den unge kommende brudgom, Janus Munthe, ser
umiddelbart noget bekymret ud. Og det er
tilsyneladende ikke det, der venter ham i kirken naeste Igrdag, som far hovedbunden til at klg,
men derimod synet af 12 venner, der ifgrt tandbeskyttere, hjelm og amerikanske
fodbolddragter star klar til kamp. Vennerne ser alt andet end venlige ud. Det er
polterabendtid, og sa er det tilladt at tackle den kommende brudgom pa vej mod
agtestanden, sd han kan maerke det.

»Sadan gutter. P38 ham,« raber en af instruktgrerne fra Herlev Rebels, hvorefter der tackles og
brydes Igs. Idraetsliv er taget til polterabend, og selvom ovenstdende scene maske lyder lidt
drabelig, er der fuldstaendig styr pa tingene, forsikrer Martin Jgrgensen. Han er
polterabendarranggr i Herlev Rebels, som tilbyder festlige selskaber et par timer med fysisk
aktivitet og amerikansk fodbold. Prisen er 200 kroner per mand inklusiv traening og udstyr.

God skilling

»Vi begyndte at fa rigtig mange forespgrgsler pa sadanne arrangementer. Og vi kunne se, at
der var gode muligheder for at tjene en god skilling hjem til klubkassen. Derfor valgte vi at
saette arrangementerne i system,« lyder det fra Martin Jgrgensen, mens boldene flyver om
hovedet pa ham fra dagens polterabendselskab.

Herlev Rebels er langt fra den eneste idraetsforening pa landsplan, der kan se gode penge i at
bruge sin pdgaeldende sportsgren i forbindelse med polterabendarrangementer.
Lerdueskydning, kajakpolo, faegtning, faldskaerm, vandski, curling og dans er topscorerne,
mens amerikansk fodbold er det nyeste hit.

»Det her er jo en oplagt aktivitet, ndr unge gutter skal ud og hygge sig lidt,« lyder det fra
Martin Jgrgensen. I baggrunden skales der hgjlydt. Polterabendgutterne naermer sig
topstemningen.

»Det er fint nok, at folk drikker gl. Men selvfglgelig skruer jeg bissen p&, hvis det bliver for
voldsomt. Personligt synes jeg bare, det er sjovt at arrangere. Det skal man ogsa synes, for
ellers far deltagerne ikke noget ud af det. Selvfglgelig er det vigtigt, at klubben tjener nogle
penge pa det, men alle skal ogsa have en god oplevelse. Og hvis gutterne har ondt i kroppen
tre dage efter, sd er arrangementet gdet efter bogen.«



