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Drop de mange billeder af vindere og fortcel i stedet historien
om jeres forening gennem jeres aktiviteter og feellesskab

Gor din
orening

synlig

Brug kommunikation mere bevidst, hvis I vil se jeres forening i de
lokale medier og gore den kendt blandt mulige medlemmer

lem alt om, at det, | laver i foreningen, er
interessant for andre, bare fordi det er en
idreetsforening, der star bag. Sperg i stedet
jer sely, hvad laeserne af en artikel i den lo-
kale avis eller af jeres hjemmeside synes er
sjovt eller sp@ndende at lzese om.

Journalist Mogens Greve gar lige til biddet, nar han skal
give foreningsledere gode rad til at gare dem mere synlige
i medier og i lokalsamfundet.

Han har i 25 ar arbejdet med foreningsliv og kommuni-
kation i Jysk Boldspil-Union og de seneste ar som journa-
list pd Lokalavisen i Syddjurs Kommune.

»ldraetsforeningen har vaeret vant til, at folk levede og
andede for den. Men vi lever i en anden tid, hvor mange

Forteel gode historier

e Vil jeres forening vaere synlig, sa serg
for at fortzelle reelle, konkrete historier i
de lokale medier, i klubbladet og pa hjem-
mesiden.

e Skriv mere substans ind i pressemed-
delelserne, og felg op ved at kontakte en
journalist pa avisen personligt. udbytte.

(Kilde: "Naglen til succes”, bog af Mogens Greve)
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© Szt ansigter p3 historierne:
- Lad en traener forteelle om en uges
opgaver og personlige udbytte.

flere tilbud konkurrerer om din fritid,« slar han fast og
fortsaetter:

»Derfor skal foreningens tilbud vaere godt. Og derfor
kan du ikke laengere alene hange arbejdet med at kom-
munikere jeres tilbud op pa frivillige kraefter. G& mere pro-
fessionelt til opgaven, og find den person, der kan gere
det - ligesom man sgger en med forstand pa penge, hvis
man s@ger en kasserer, eller en mekaniker, hvis du vil have
lavet din bil rigtigt!«

Fa hjzelp af de aktive

Griber man det rigtigt an, kan man hente mange spalte-
meter, iseer i de lokale ugeaviser. Historien, man fortzller,
skal blot have substans og ikke bare fortzlle, at forenin-

- Lad madmor til et weekendstaevne
fortzelle om maengden af mad, felles-
skabet i kakkenet og mgdet med bgrnene
ved serveringen.

- Lad et bestyrelsesmedlem fortzlle om
arbejdets udfordringer og det personlige

- Lad bernene og de unge selv fortlle,
hvad god traening, kammerater og
treneren betyder for dem.




Brug andre medier

Lokale aviser og klubbladet er fortsat de medier, der nar laengst
ud i lokalsamfundet. Men andre medier kan ogsa bruges.

En hjemmeside kan udnyttes til mere end blot kontaktinfo.

Ggr den enkel at finde rundt pa og bring jeevnligt nye, gode
personhistorier pa forsiden.

Find en it-kyndig person til at oprette og drifte hjemmesiden.
Leer villige frivillige i alle afdelinger at formulere tekster til
netlaesning og sgrg for en administrator, der har tid til at redigere
og vedligeholde siden.

Maske har foreningen en Facebook-profil eller en blog pa inter-
nettet. Serg for at have en administrator, der vil bruge tid pa
regelmaessigt at skrive nyt og bringe fotos til statusopdateringen
og bloggen. Ggr man ikke det, vil ingen andre bruge tid pa at
folge med.

(Kilde: "Naglen til succes”, bog af Mogens Greve)

gen har endnu et staevne for puslinge, en gymnastikopvis-
ning eller mangler traenere.

»Mangler foreningen en traener eller medlemmer af be-
styrelsen, bar man i stedet for at klynke gore noget ud af
at forteelle, hvad der gor det sjovt at vaere traéner. Bed en
af jeres traenere forteelle om sit frivillige aﬁbejde og om
det, hun far ud af det. Den historie vil en avis langt hellere
trykke,« understreger Mogens Greve. )

»Sddan kan en forening gere sig interessant pa en syn-
lig made. Sddan kan alle interesserede bedre finde ud af,
hvad foreningen arbejder med, og hvad de frivillige per-
sonligt far ud af at lave frivilligt arbejde,« siger han.

Men omtalen og synligheden kommer ikke af sig selv,
ger han det klart. )

»Regn ikke med, at journalisten fra den lokale avis
kommer lgbende, bare fordi | skriver til ham om noget, |
selv synes er interessant. Journalister gider ikke skrive gra-
tis reklame eller alene for kilden selv, men gerne det, lae-
serne vil se,« forklarer han.

Reelle historier

Mogens Greve har et kontant rad til foreninger, der gerne
vil i medierne.

»Saet ansigter og personer pa de historier, | sender til
redaktionen. Og fortal journalisten om den unikke idé,
der blev til et nyt idreaetstilbud i foreningen. Eller om be-
styrelsens nye made at organisere sig pa i forsgget pa at
mindske arbejdsbyrden.«

Skriv den samme type historier i klubbladet og pa for-
eningens hjemmeside i stedet for resultatlister og overfla-
diske referater af holdture.

De historier giver laeserne et bedre indblik i foreningens
liv og kan maske tiltraekke flere medlemmer og frivillige.

Mogens Greve peger pa tre kriterier, man som forening
bar opfylde, hvis man vil vaere mere synlig.

»Traef en beslutning om, at man som bestyrelse vil satse
pa kommunikation. At man satter et "synligheds-punkt”
pa dagsordenen ved hvert mede, og at man maske lige-
frem har en kommunikater i bestyrelsen, ligesom der er
en kasserer.«

Han opfordrer ogsa en bestyrelse til at beslutte sig for,
hvad foreningen gnsker at vaere kendt for: Vaerdigrundla-
get, uddannelse af traenere, utraditionel organisering?
Hvad forventer | af de frivillige traenere og ledere, og hvad
tilbyder | dem?

»Udfer arbejdet med kommunikation sa professionelt
som muligt. Find en person, der har forstand pa opgaven.«
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Med en overgang fra Air-Track Plus® il
en nedspringsmatte eller springgrav, ska-
nes bade gymnaster og redskaber, hvis
der)landes med stor kraft i samlingen.

Der’er pasyet velcro pa toppen af
overgangen, som hurtigt og nemt kan
seettes fast pa Air-Track Plus®en. _

Kontakt PE-Redskaber pa tif.: 73 84 51 00
eller se mere pa www.trampolin.dk
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ar du brug for et brugervenligt
EDB-program til at lave dine
badmintonstaevner med?

=== Laes merepad

http://www.dgi.dk/udover/badminton/staevner.aspx
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